Strategicky plan

26.-27.7.2008
al 7 1 4 1.7 _
Spaleny mlyn




Hlavni cile

* dosahnout oblibenosti ragby v CR na tiroveti sportti jako je floorbal,
basketbal

® Ccastecne profesionalizovat ligovou soutéz




Hlavni body diskuze

vyrazne zlepsit uroven trénovanosti, zejména v klubech
zlepsit disciplinu hract NT

7s klicové pro rozvoj hry
* ,to think big”
marketing




vyrazne zlepsit uroven tréenovanosti,
zejmena v klubech

— hradi prichdzeji do narodniho tymu (NT) nepfipraveni fyzicky, mentalné,
technicky
% v ramci bonifika¢niho programu nutit kluby vyuzivat kondiéni trenéry odborniky

% vytvofit tréninkové plany pro hra¢e NT na zakladé jejich kondice a somatotypu (PT se pokusi
domluvit pro hra¢e konzultaci u odbornika, ktery poméha s kondici 1 hra¢tiim NHL)

% dostat ragby do $kol
» kurzy na univerzitach

> 7s do 8kol jako jednodussi variantu ragby — viz. téz bod 7s




zlepsit disciplinu hraca NT

kontrakt by mél ukazovat hrac¢tim, Ze maji specidlni podminky a ochranu

hraci by méli absolvovat nejméneé 4 ze 6 soustredéni NT, toto zahrnout do
hracského kontraktu
hraci by méli citit, Ze hra za NT je nejenom nejvyssi sportovni cil, ale zaroven je
pro né benefit (jsou videét, atd.)
Martin Jagr

** navrhnout mu stat se tvaii ¢eského ragby

% specialni sponzor

~7r

+* napsat dopis a ptipadné se setkat s prezidentem RC Toulon




7s klicove pro rozvoj hry

— zamgefit se na rozvoj hry v sedmi
% zlepSeni hry 1 na 1
% zejména Gtoc¢nici
— dostat ragby 7s do skol
% jednodussi varianta ragby
% jednodussi kvuli zorganizovani tymu
— organizovat détské turnaje 7s
zohlednit praci/pfistup klubti k 7s v ramci bonifikacniho programu




»to think big“

— velké projekty
— velké investice

+* zaméfit se na velké cile




marketing

— kampan Ogilwy od zari
% osloveni sponzort cca v listopadu
¢ prezentace $pickového ragby moznym sponzorim (napf. pratelské zapasy Anglie v listopadu na
Twickenham) — doséhnout podobné irovné ndm muzete dopomoci
% zajistit ,,follow-up*
% pokusit se dostat ragby i do reklam napf. na spotiebni zboZi

— zajistit navysSeni rozpoctu pro potfeby marketingu
% investice do marketingu znamenaji navyseni zisku
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